검색엔진에 자신의 홈페이지를 등록할 때 높은 순위에 등록시키는 방법 
여러분도 검색엔진은 많이 사용하실껍니다. 인터넷상에서의 비즈니스에관한 정보를 얻기위해서 검색을 하신다고할 때 검색결과중 과연 몇군데나 들어가보십니까?

결국 뒤쪽에 검색된 홈페이지는 계속해서 순위에서 밀려나고 그만큼 방문횟수도 형편없겠지요.

◈먼저 keyword를 살펴보도록 하죠.

우리가 '비즈니스 마케팅' 에관해 검색하기로 한다면 둘중 하나의 단어를 입력해서  검색하려고 할껍니다. 그렇다면 검색키워드로 '비즈니스'나 '마케팅'을 따로 써놓는 것보다는  '비즈니스 마케팅'으로 붙여서 써놓는다면 어떤 것으로 검색해도 모두 검색되어 나타날수있겠죠..

키워드는 홈페이지내에서 무리하게 반복되어 나타난다면  오히려 악영향을 미칠 수도 있습니다. 그러나 '비즈니스' '마케팅' '비즈니스 마케팅' 처럼 서로다른 세 개의 키워드 만들어 놓는다면 그런 상황을 피할 수 있습니다.. 이부분은 메타태그 활용하기에서 좀더 다루도록 하겠습니다.

◈good보단 goods를 사용하십시요.

분명 good과 goods는 서로 다른 단어입니다. 그러나 검색시 goods란 단어를 입력하면 두 개의 단어가 들어있는 홈페이지가 모두 검색되어 나옵니다. 만약 good라는 키워드를 사용했다면 goods로 검색시에는 검색되질 않겠죠..

예로든 goods는 good의 복수형이 아니지만 만약 boy와 boys의 경우는 어떨까요?

마찮가지의 결과입니다. 당연히 우리는 boys란 키워드를 넣어놓아야겠지요.

◈자신이 정말 중요하게 여기는 단어는 문장내에 보다는 제목에 넣으십시요.

검색엔진은 대개가 문장내 상위 200자에서  단어를 검색합니다. 그러므로 당연히 중요하게 여기는 단어들은 상위 200자안에 모두 들어있어야 합니다.  그치만 그보다 더 먼저 검색되어지는 것이 <title>....</title>안에 들어있는 제목입니다. 자신이 정말 중요하다고 생각되는 단어는 제목에 넣어두도록 하십시요.

◈제목을 쓸대는 기호>숫자>알파벳>한글의 순서로 기입하십시오.

우리나라 검색엔진도  의외로 한글보단 알파벳을 우선으로 생각합니다. 모두 이런순서를 지키는 것은 아니지만 익히 알고 있는 야후나 심마니, 네이버등이 모두 위의 순서로 검색되어지므로 될 수 있으면 이런 방식으로 제목을 써놓는 것이 유리합니다.

◈유명한곳은 직접 등록하도록 하십시요.

요즘 검색엔진에 등록해주는곳이 많이 있습니다. 그래도 중요한 검색엔진엔 직접 등록하시는 것이 좋으실껍니다.

 1. 야후등록시
제목을 쓸 때  기호>숫자>알파벳>한글의 순서를 기억하십시오.

야후는 등록시 사이트설명부분에 70짜까지 적어넣을 수 있으므로 최대한 키워드를 나열해야합니다.

 2. 심마니등록시
마찮가지로  기호>숫자>알파벳>한글의 순서로 작성하십시요.

5줄내에서 서술형으로  검색시 생길 수 있는 단어를 적절히 배합해야합니다.

 3. 네이버등록시
역시 기호>숫자>알파벳>한글의 순서로 작성하십시요.

설명부분은 단어나열보다는 단어를 적절히 사용한 설명형으로 작성하시는게 좋습니다.

◈검색엔진에 등록해야합니다.

보통 야후는 디렉토리 서비스라고 불립니다..검색엔진은 검색로봇이 있어서 자동을 사이트의 정보를 데이터베이스하는 곳을 말하죠..

아무튼 일단 야후,알타비스타,네이버등등 모든 검색사이트에 등록을 해야합니다.

등록방법 및 상위링크법등은 따로 정리해놓았으니 보세요..

◈디렉토리서비스는 모두 찾아다니며 등록하십시요.

일반 웹사이트들중에서도 미니야후형식의 디렉토리형 링크서비스를 제공하는곳들이 있습니다. 그런곳들은 빠짐없이 등록하십시요. 

◈게시판이나 방명록을 지나치지마세요.

웹사이트들은 대부분 게시판이나 방명록을 가지고 있습니다. 정말 좋은 홍보매체죠.

이런곳들도 방문하시면 꼭 글을써서 자신의 홈페이지에 조회수를 높이도록 해야합니다.

◈통신망의 게시판을 이용해야합니다.

하이텔,나우누리,천리안,네츠고,채널아이등 모든 통신망을 수단방법을 가리지 말고 아이디를 얻어서 광고하십시오. 통신망광고야말로 홈페이지홍보의 기본입니다.

◈스팸메일은 보내면 안 됩니다.

스팸메일이란 불특정다수의 아이디를 모아서 한꺼번에 몇천통,몇만통씩 메일로 홍보를 하는 방법입니다. 

물론 첨에는 효과가 있습니다. 그러나 부작용도 만만치는 않죠. 욕먹는건 감수해야 하고요. 요즘은 스팸메일보내면 망신당할 일만 생기니까 자제해야합니다.

◈메일링리스트를 이용합시다.

자신의 홈에다 메일링리스트를 만들어놓고 방문객이 등록하도록 유도하는 방법이 있습니다. 업데이트시마다 등록한 이용자들에게 알려서 다시 방문하도록 유도하는 것이죠. 좋은 홍보방법입니다.

◈순위사이트에 등록해두십시오.

web100이니 top100이니 하는 순위사이트에 등록해서 순위를 높이도록 해보세요. 그런곳에 상위 링크된다면 그냥 앉아서도 많은 방문객을 기대할 수 있습니다.

◈배너교환사이트를 이용하십시오.

서로 자신들의 배너를 교환해서 홍보하는 곳들을 이용하십시오. 분명히 방문객은 두 개로 늘어나게 될껍니다.

◈상호 링크할 사이트를 찾으세요.

서로 호환이 될 만한 사이트를 찾으십시오. 저희 사이트의 경우 스폰서 정보를 제공하는 홈페이지와 상호링크할 수 있겠죠..자신이 홈페이지 작성에 관한 사이트를 운영한다면 포토샵이나 페인트샵등을 소개하는 사이트를 링크해도 도움이 될껍니다. 링크를 원해서 메일을 보낼 때는 되도록 자세하게 자신이 운영하는 곳에대한 정보와 필요성등을 적어놓으세요. 

◈뉴스그룹을 활용하십시요.

뉴스그룹에는 다양한 주제에대해 글들이 있으므로 성격이 맞는 곳을 찾아서 홍보를 하십시요.

주의하실점은 상업적인 메시지 포스팅을 금한다는 겁니다. 그러므로 주제에 맞는 곳에서 글을 올리며 하단에 살짝 자신의 홈을 홍보해야합니다.

알타비스타와 같은 검색 엔진의 경우 검색어를 한두 개만 입력하면 보통 몇백 몇천개의 싸이트가 검색되었다고 나오죠.

심마니와 같은 경우도 몇십개에서 몇백개의 싸이트가 검색됩니다. 

그러나 사용자들이 찾아 들어가는 싸이트는 처음 한 두 페이지 정도가 아닐까요?  

검색순위에서 뒤쳐지는 홈페이지는 갈수록 순위에서 밀려나고 방문횟수도 작아질 것입니다.

키워드형 검색엔진에서 상위에 랭크되는 것은 히트수와 직결되는 매우 중요한 문제입니다.

그럼 어떤 싸이트가 먼저 랭크될까요..?

검색엔진이 자신의 알고리즘에 의해 검색어에 적중률이 높은 싸이트부터 순위가 매겨집니다. 

같은 내용을 담고 있더라도 키워드의 배열, 반복, 위치등 여러 가지 요인에 의해 적중률이 달라지고 따라서 검색순위도 달라집니다.

  ●  키워드형 검색엔진의 작동 원리
키워드형 검색엔진은 다음과 같이 구성되어 집니다. 

ROBOT 

Robot은 자신이 방문한 웹사이트를 읽고 그곳에서 링크되어 있는 사이트를 차례로 방문합니다.

그리고 일정한 기간마다 자신이 방문했던 site들을 또 다시 방문함으로써 해당 page의 갱신여부를 체크하여 그 정보들을 인덱스 합니다. 

INDEX 

Robot이 읽은 모든 내용은 index에 저장됩니다.

Robot이 이후에 다시 방문하여 읽은 내용들도 index로 보내져서 index의 내용도 갱신시킵니다. 이 내용을 기초로 검색이 이루어 지며 우리가 원하는 정보를 찾을 수 있는 것입니다. 

SEARCH ENGINE SOFTWARE

이용자가 어떤 정보를 찾기 위해 검색어를 입력하였다면 index로부터 그 정보가 추출되어 나오게 됩니다.

이때 어떤 정보가 적합한 정보인가.. 출력 순서는 어떻게 정할 것인가 등을 판단하는 것이 이 소프트웨어의 역할입니다.  이 프로그램은 각 서치엔진마다 고유의 알고리즘을 가지고 있고 그 알고리즘에 의해 유용한 정보를 독특한 방식으로 정렬하여 사용자에게 보여주게 됩니다.

따라서 지금 우리가 알고자 하는 것은 이 프로그램이 어떤 방식으로 출력 순서를 정하는 지에 관한 것입니다.

각 서치엔진 별로 독특한 알고리즘을 가지고 있지만 대부분 공통되는 줄거리가 있기 때문에 이를 알고 적용하게 되면 검색엔진에서 높은 순위에 랭크될 수 있을 것입니다. 

   ◆ 검색순위에 영향을 미치는 요소
우리가 지금 검색엔진에서 영화라는 단어를 찾는다고 가정하여 봅시다.

검색엔진은 수많은 영화라는 단어를 가지는 인덱스 중에서 더 중요한 사이트를 상위에 랭크시키려고 할것입니다.

제  목
쉽게 예측할 수 있는 것이 그 페이지의 제목이 영화라면 그 페이지는 영화에 대한 내용을 다루고 있다고 판단할 것입니다.

따라서 <title> 태그 안에 그 단어가 들어가 있는지를 찾을 것이고 이것은 높은 점수를 부여받게 합니다. 그러므로 반드시 <title> 태그를 작성합시다.

     ▶ <title>.....</title> 태그 사이를 untitled로 비워두는 일이 없도록 하자
위  치
검색엔진은 또한 웹 페이지 내에 영화라는 단어가 상위에 있을수록 중요한 단어라고 생각합니다.

예를 들어 페이지의 첫머리에 영화라는 단어가 나타나거나 앞부분에 있다면 높은 점수가 부여됩니다. 따라서 키워드는 페이지의 상단에 위치시키고 가능하면 내용의 제목으로 사용하는 것이 좋겠습니다.

실제로 많은 검색엔진들은 페이지 전체를 검색하지 않고 상위 200~300 글자까지만 검색을 실시합니다. 이런 경우 중요단어가 뒤에 놓여 있다면 검색이 이루어지지 않을 것입니다.

또한 검색엔진에 따라서 그 단어가 강조돼어 있으면 더욱 점수가 부여되는 경우가 있습니다. 예를 들어 <B> 태그로 진하게 되어있다거나 <H1>등의 headline 태그로 큰 글씨로 써 있는 경우 등입니다.

     ▶ 중요한 단어를 내용의 제목으로 사용하자.. 그리고 강조하자.

빈  도
영화라는 단어가 자주 나타날수록 당연히 검색엔진은 그 단어가 중요하다고 인식합니다.

따라서 중요한 단어는 자주 사용하도록 하는 것이 좋겠지요.

검색순위를 높이기 위하여 바탕색과 같은 글씨색으로 (사람들은 볼 수 없도록) 키워드를 수백번씩 반복해서 입력하는 경우가 있었습니다.. 과거에는 실제로 이 방법이 가능하여 이런 싸이트가 높은 랭킹을 얻기도 하였습니다. 그러나 요즘의 대부분의 검색엔진들은 키워드가 지나치게 많이 반복되면 스팸워드 (고의적으로 검색랭킹을 상승시키기 위한 조작)로 인식하여 아예 검색대상에서 제외시켜 버리거나 낮은 순위를 부과하게 됩니다.

그러므로 순위를 의식하여 지나치게 많은 키워드를 남발하는 것도 부작용을 초래할 수가 있습니다.

검색엔진에 따라 다르지만 일반적으로 스팸워드의 한도는 7번 이상 나타나는 경우로 알고 있습니다. 하지만 안전을 위해 4~5번 이상 반복하지 않는 것이 좋습니다.

     ▶ 키워드를 적정수준까지 반복하자. 

디렉토리 포함 여부
어떤 검색엔진들은 야후와 같은 미니 야후 형식의 분류 서비스를 부분적으로 제공하기도 합니다. 이런 경우 분류 항목에 포함된 정보는 우선 그 단어에 대해 전문성과 정확성을 가지고 있다고 판단하여 가산점을 부여합니다.

     ▶ 검색 엔진 등록시 분류항목에 적절히 맞추어 등록하자.

메타태그 (Meta Tag)

메타태그의 작성은 여러 검색엔진들에서 서칭에 많은 영향을 줍니다. 자세한 것은 메타태그 작성 요령에서 설명하겠습니다. 반드시 작성합시다
     ▶ 메타태그를 충분히 작성하자
키워드 선정
올바른 키워드의 선정과 배열, 빈도수가 영향을 미칩니다. 키워드의 선정요령에서 설명하겠습니다.

     ▶ 키워드 선정에 유의하자
링크 빈도
몇몇 검색엔진들은 해당 페이지에 얼마나 많은 다른 웹 페이지가 링크를 걸고 있는지를 확인하여 이것을 우선순위 결정에 적용시킵니다. 즉 외부에서 자기 홈페이지로 많은 링크를 하고 있을수록 양질의 정보가 있다고 판단하여 높은 점수를 부여한다는 것입니다.

     ▶ 많은 링크를 확보하자 

