
? Entertainment Biz 모델



? WEB Casting Biz 모델



? Advertisement Biz 모델



3.1.3 국내 I-Biz 모델의 향후 전망



3.1.4 인터넷 Biz 모델의 구조적 5가지 분류

? B to B (Business to Business)

? B to C (Business to Customer)

? C to B (Customer to Business)

? C to C (Customer to Customer)

? P to P. (Peer to Peer / People To People)



3.2 사이트 Concept 설정

어떤 목적의 사이트 인가?

누구에게 서비스 할 것인가?

3.3 유사 사이트 Bench Marking

사용의 편리함.

사이트 목적의 구체성

해당 Target층의 적합성

Design 부문

개발 부문



4. 사이트 기획

4.1 Contents 
4.2 Design 

4.3 개발 방안
4.4 제작 Scheduling



4.1 Contents 

4.1.1 Contents의 분류

? 동적 Contents

? 정적 Contents

? 기능 Contents



4.1.2 Contents 확보 방법

? 저작권 확보

? 과금 지불

? 전략적 제휴

? 자체 제작

? 기능성 Contents와 동적 Contents에 의한 확

보



4.1.3 전략적 Contents 구분

? Killer Contents : Target과 동일

? 공개 Contents : Target의 흥미도유발

? 제한적 Contents : Target층의 지속적 방문유도

? 유료 Contents : Target층의 만족감 부여


